




шою вірогідністю вдасться зацікавити тих, на 
кого він орієнтований. ОТГ, які розробляли і 
поширювали бюджети для громадян в 2018—
2020 роках, слугують найкращим прикладом 
того, що органи місцевого самоврядування 
можуть знаходити творчі підходи для того, 
щоб зацікавити громадськість.

	 В Дмитрівській сільській громаді Кірово-
градської об ласті майже кожна публічна 
зустріч, концерт або інший захід протягом 
місяця розпочинався з презентації бюдже-
ту для громадян. Активні та відповідальні 
представники громади на чолі з головою 
громади та керівницею Дому культури не 
пропускали жодної можливості розказати 
мешканцям про бюджет громади.

	 В Зборівській громаді на Тернопільщині 
б юджет для громадян поширювали на рин-
ку. Чи не найкраще місце для поширення 
актуальною інформацією про події в ОТГ.

	 В Олександрівській громаді на Микола-
ївщині б юджет для громадян поширюва-
ли під час дня села, а заступниця селищ-
ного голови ще й додатково пояснювала 
жителям інформацію з бюджету.

Окремого акценту заслуговують спроби гро-
мад зацікавити бюджетом молодь.

 

	 Старшокласники Східненської школи з 
Мизиківської громади Херсонської об-
ласті місцевий бюджет перетворили на 
гру. Це ноу-хау виявилось підліткам дуже 
до вподоби. Особливо моменти зароблян-
ня грошей. При виборі роду занять, дехто 
шукав собі професію «мільйонер». Молодь 
із цікавістю платила податки і потім їх роз-
поділяє вже у складі бюджету. Здивуван-
ню не було меж, коли сплачених податків 
не вистачило на всі потреби громади.
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	 У Вознесенську на молодь чекав цілий 
квест «Ніч в бюджеті». Саме у такому фор-
маті вознесенська молодь намагалася ро-
зібратися у лабіринтах місцевого бюдже-
ту. Від кабінету голови громади до зали 
засідань виконавчого комітету коридора-
ми Вознесенської міської ради у формі 
гри молодь дізнавалася про особливості 
розподілу бюджетних коштів та методи, за 
допомогою яких кожен із мешканців може 
на нього вплинути.

	 Бюджетна вікторина у Музиківській гро-
маді на Херсонщині.

	 Дунаєвецька громада на Хмельниччині за-
цікавлює бюджетом мам та їх дітей.

Один із заходів інформаційної кампанії Дми-
трівської громади на Кіровоградщині — бю-
джетний борщ.

	 У Дмитрівській громаді на Кіровоград-
щині варили бюджетний борщ, провели 
бюджетну вікторину та пригощали візуалі-
зованим у вигляді сиру бюджетом.
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	 Експерти пояснювали мешканцями усі де-
талі про бюджет у Шумській громаді на 
Тернопільщині.

	 Голова Ланчинської громади на Франків-
щині особисто розказував про бюджет 
громади в неділю біля церкви.

	 Молодь Гречаноподівської громади на 
Дніпропетровщині активно цікавилась 
коштами громади.

	 Зробити селфі під час збору пропозицій 
до бюджету — це модно. Гречаноподів-
ська громада на Дніпропетровщині.

	 Деякі цифри з бюджету для громадян Га-
лицинівської громади на Миколаївщині ви-
кликали емоції навіть у школярів.

	 Мешканці …громади на … Кіровоград-
щині пробували розподілити зерно так 
само, як розподіляються кошти в бюджеті 
громади.
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Були і ще більш креативні підходи до того, як 
зацікавити громадян.

	� У Вознесенську Миколаївської облас-
ті міський голова Віталій Луков особи-
сто провів для громадян креативну пре-
зентацію про «мудру бюджетну корову». 
 
А вже в 2020 році він пропонує презенту-
вати бюджет для громадян у вигляді теа-
тральної вистави.

	� Кочубеївська ОТГ Херсонської області 
презентувала свій бюджет для громадян 
в форматі «Бюджетного чаювання». В 
центрі Кочубеївки біля будинку культу-
ри, просто неба, для мешканців громади 
розмістили стільці та столики із чаєм 
та всім до чаю, і обговорювали бюджет 
громади.

В будь-якому випадку, незалежно від того, 
який формат було обрано на початку, а та-
кож, як саме буде поширюватись бюджет 
для громадян, потурбуйтесь про:

	� розміщення на офіційному веб-сайті ради: 
це, як мінімум, продовжить строки жит-
тя бюджету для громадян, а за умови 
популярності вашого веб-сайту, дозво-
лить розширити аудиторію тих, хто з ним 
ознайомиться.
 
На початку поширення розмістіть бю-
джет для громадян в актуальних матері-
алах, які видно одразу з головної сайту 
без додаткових переходів. Надалі розмі-
щуйте бюджет для громадян в розділ, в 
якому збирається інформація стосовно 
бюджету.

	� Інформування ЗМІ про поширення бюджету 
для громадян. ЗМІ допоможуть охопити 
більшу кількість жителів.

Фінанси громади — одна із найпопулярніших 
для ЗМІ тем. Дуже вірогідно, що медіа захо-
чуть написати чи зняти сюжет, в якому роз-
кажуть про кошти громади за підготовленим 
вами бюджетом для громадян.

При плануванні поширення бюджету для 
громадян також варто подумати над тим, як 
громадяни можуть надати зворотній зв’язок 
щодо цього продукту. 

Зауваження та пропозиції громадськості — 
це найкраще джерело знань для плануван-
ня вже наступного бюджету громадян. Якщо 
поширення відбувається протягом вуличних 
акцій, як відбувалось в громадах DOBRE — 
жителі схильні інформувати самостійно про 
побажання щодо окремих видів інформації 
про бюджет, які б їм хотілось дізнатись. Вар-
то передбачити одразу, як такі усні зауважен-
ня будуть збиратись та узагальнюватись. 

Після акцій можна поставити спеціальну 
скриньку для зворотного зв’язку у ЦНАПі, 
зробити оголошення про збір відгуків на сай-
ті, запустити електронне опитування. 

Відгуки та пропозиції до бюджету розгляда-
ються відповідальними особами і в наступно-
му бюджеті для громадян зазначається, які з 
них були включені до бюджету. Деякі грома-
ди на додачу до збору відгуків проводили і 
конкурс на найкращу концепцію дизайну бю-
джету для громадян серед мешканців. Таким 
чином вони і залучали жителів до створення 
цього матеріалу, і отримували креативні ідеї, 
які дозволяли зробити бюджет для громадян 
більш ефективним.

А громадська організація «Зборів UP» Збо-
рівської громади на Тернопільщині викори-
стала бюджет для громадян, щоб підняти з 
мешканцями та депутатами тему ефектив-
ного використання коштів на освіту. 

Активісти подивилися на цифри, вказані у бю-
джеті для громадян і вирішили дізнатися, чи 
знають мешканці, скільки громада витрачає на 
одного школяра. Вони порівняли результати 
опитування з даними бюджету для громадян. 

Виявилось, що мешканці значно занижують 
«вартість 1-го школяра», адже в реально-
сті ця цифра більша в 31 раз! Представники 
«Зборів UP» також звернули увагу на різни-
цю витрат на одного учня в різних школах 
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громади і підняли питання, чи можна опти-
мізувати витрати на освіту за рахунок шкіль-
них автобусів, наприклад. 

Пост в соціальних мережах на цю тему за-
початкував жваву дискусію, де звучали дум-
ки і пропозиції мешканців різних населених 
пунктів, батьків, депутатів. Люди почали ці-
кавитись, хто і як голосував за бюджет, і чи 
варто переглянути рішення, зважаючи на ін-
формацію про кошти громади. 

Таким чином, бюджет для громадян став хо-
рошою платформою для обговорення чутли-
вої теми, а наведені цифри — хорошими ар-
гументами для прийняття рішення, яке буде 
найкращим для громади.

Мешканці громад, а особливо активісти, ці-
нують можливість бути поінформованими 
про різні питання коштів громади. Бюджет 
для громадян вже навіть отримав свою ко-
дову назву — БдГ, яку впізнають і розуміють 
небайдужі люди.
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«БдГ дає змогу кожному жителю громади, незалежно від віку та освіти, 
зрозуміти яким чином наповнюється бюджет, що є його складовими та на 
що він витрачається. Особисто для мене найцікавішою була інформація 
про основні видатки з бюджету, це дає змогу більш глобально поглянути 
на те, що є основними пріоритетами для нашої громади.»

Дмитро Ясінський,  
голова Молодіжної ради Печеніжинської громади,  

Івано-Франківська область:

«Безумовно, бюджет для громадян свою інформативну функцію виконав 
на 200 %. Мешканці громади, завдяки БдГ, отримали вичерпну і повну 
інформацію про бюджет — стосовно наповнення бюджету та розподілу 
коштів. Зокрема, люди з населених пунктів, де стоїть питання дофінансу-
вання шкіл попри проблеми із чисельністю учнів зрозуміли, що напрямок 
освіти є пріоритетним для громади і побачили, які витрати ідуть на на-
вчальні заклади.
Особисто для мене було цікавим зрозуміти — який населений пункт гро-
мади скільки коштів приносить до бюджету громади. Також цікаво було 
зрозуміти, яким чином розподіляються видатки на кожен населений пункт. 
Чи то відповідно до доходів, що надходять у бюджет, чи до чисельності 
населення.»

Марія Висоцька, 
активістка ГО «У ногу з часом», Дзвиняцька громада,  

Івано-Франківська область

Ми рекомендуємо під час будь-яких заходів поширення бюджету для громадян пропонувати 
отримувачам подавати свої коментарі, побажання та зауваження за контактами зворотного 
зв’язку, вказаним в самих бюджетах для громадян.
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ЯК ЗРОБИТИ ПІДГОТОВКУ ТА 
ПОШИРЕННЯ БЮДЖЕТУ ДЛЯ 
ГРОМАДЯН СТАЛОЮ ПРАКТИКОЮ

Підготовка та поширення бюджету для громадян є одним з інструментів прозорості 
місцевих бюджетів, який заслуговує на постійне використання органами місцевого са-
моврядування. Одноразове використання цього інструменту може видатись складним 
процесом з точки зору витрат енергії та часу. Проте, з кожним роком цей процес ста-
ватиме все легше для тих, хто в нього залучений.

Щоб належним чином закріпити використан-
ня інструменту — передбачте підготовку та 
поширення бюджету для громадян бюджет-
ним регламентом своєї громади. Заздалегідь 
виділіть оптимальні відрізки часу на попе-
редні консультації, розробку проєкту, а також 
на поширення.

Окрім того, не забувайте, що підготовка бю-
джету для громадян має бути профінансова-
на. Для розробки цього продукту, а також, 
можливо, і для поширення, заздалегідь пе-
редбачайте фінансування в бюджеті. Якщо 
цього не зробити, ідея розробки бюджету 

для громадян може розбитися об скелю не-
можливості зробити привабливий для жите-
лів продукт через нестачу коштів на оплату 
послуг виконавців.

Велика частина громад-учасниць програми 
DOBRE у 2020 році продовжує створювати і 
використовувати бюджет для громадян вже 
без допомоги програми, щоб підтримувати 
встановлений рівень відкритості і прозоро-
сті бюджетних питань. Цим вони доводять 
важливість довіри та готовність до впевне-
ної комунікації з громадянами про кошти 
громад.
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Бюджет для громадян спонукає людей вникати в бюджетні питання, брати 
участь в розробці бюджету (подаючи свої пропозиції) і таким чином ак-
тивувати мешканців. Це однозначно потрібно робити, навіть більше для 
ОТГ, щоб мати розуміння всіх проблем, які є на думку громадян, а також 
зменшити кількість запитань щодо витрат бюджету.

Віталій Рись,  
заступник голови з фінансово-економічного розвитку  

Вишнівецької ОТГ

Всім, хто ще не впроваджував цей інструмент в своїй громаді хочу пора-
дити обов’язково це зробити в цьому році. Ви відразу відчуєте позитивні 
результати. БдГ допомагає налагодження комунікації між владою і грома-
дою у складному питанню бюджетного процесу, це демонстрація відкри-
тості та прозорості у всіх сферах своєї діяльності. Для натхнення можна 
познайомитися з бюджетами для громадян інших громад, уже є багато 
цікавих варіантів донесення важливої інформації про бюджетні кошти до 
жителів громади.

Наталія Мацьків,  
фінансистка Печеніжинської громади, 

Івано-Франківська область

Для громад, які ніколи не робили бюджет для громадян, або сумнівають-
ся, чи їм це потрібно, моя порада: «Не бійтеся! Робіть! Будьте відкритими 
для Ваших жителів! Адже бюджет для громадян — це перший крок до про-
зорості та публічності у сфері місцевих фінансів.

Ярослав М’якущак,  
голова Нижньовербізької громади, 

Івано-Франківська область.

Бюджет для громадян — ефективний механізм формування відкритих та 
довірливих відносин між органами влади і населенням. Чим більше людей 
матиме розуміння бюджетного процесу та залучатиметься до прийняття 
рішень, тим вище буде результат спільної праці для розвитку громади. Тож 
з впевненістю запроваджуйте та використовуйте такий механізм у своїх 
громадах! Це важливо! Це цікаво! Це для всіх! Разом МИ сила!

Наталія Стиркуль,  
голова Дмитрівської ОТГ
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ЗАМІСТЬ ПІСЛЯМОВИ

Довіра між владою та громадськістю є 
чи не найбільшою нагородою для кожно-
го управлінця, незалежно від того, чи це 
управління невеличким селом або ж міль-
йонним містом. Довіра допомагає вибудо-
вувати конструктивні відносини з населен-
ням. Питання фінансів завжди є особливо 
чутливим для громадської думки. Але неда-
лекоглядно очікувати розуміння від жителів 
своїх громад бюджетних рішень лише тому, 
що на сайті громади оприлюднили рішення 
про його затвердження. Для більшості — це 
складний для розуміння документ. Неро-
зуміння завжди викликає конфлікти. Якщо 
хочете налаштувати партнерські стосунки в 
своїй громаді та активізувати мешканців — 
тоді вам потрібно розпочинати працювати 
над бюджетом для громадян. Ті громади, які 
вже спробували знайомити своїх жителів зі 
станом фінансових справ в своїх громадах 
через бюджети для громадян, відмічають, 

що це допомагає вибудовувати більш кон-
структивні відносини з населенням та зао-
хочувати людей до більш активної участі.

Для натхнення, будь ласка, познайомте-
ся з кількома сотнями бюджетів для гро-
мадян, які вже створені в об’єднаних те-
риторіальних громадах по всій країні і 
працюють на користь сильних громад: —  
http://probudget.org.ua/biblioteka.

Громадське партнерство «За прозорі міс-
цеві бюджети» готове проконсультува-
ти вас, як створити бюджет для громадян 
вашої громади. Звертайтесь за такими 
контактактами:

Сайт: http://probudget.org.ua
e-пошта: probudgetua@gmail.com
Facebook: @ProbudgetUA
Twitter: @prozorybudgety
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